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TEMAT NUMERU

& Srodowiskiem naturalnym, to adwokatura dopiero wypraco-
wuje swoje stanowisko wobec zjawisk w wirtualnej rzeczy-
wistosci. Majg one ogromne znaczenie w spoleczenstwie
stajgcym sie w coraz wiekszym stopniu spoteczenstwem in-
formacyjnym, gdzie social media maja daleko wieksze zna-
czenie (w sensie oddziatywania na postawy) niz media trady-
cyjne. Jednakze drogowskazem do zachowania w tej nowe;
rzeczywistosci powinno byc utrwalone poczucie godnosci
i powagi zawodu. Dopdki adwokatura nie wypracuje innych,
muszg by¢ przestrzegane zasady dotychczasowe” — podkreslit
Wyzszy Sad Dyscyplinarny Adwokatury w uzasadnieniu swo-
jego orzeczenia.

Sad Najwyzszy w postanowieniu z 8 stycznia 2019 .
(IFDSI'9/18) uznal, ze zlecenie przez adwokata platnych ustug
w internecie, ktore ustawiajg kancelarie na preferencyjnym,
bardziej wyeksponowanym miejscu w stosunku do innych
adwokatow, jest deliktem dyscyplinarnym, gdyz narusza god-
nos¢ zawodu.

- Podstawqg wyroku byty zasady opisane w normach etycz-
nych zawodu adwokata, w tym zasada ochrony godnosci zawo-
du. Sqd Najwyzszy, oddalajqc kasacje, potwierdzil, ze ptacenie
za uzyskanie pierwszenstwa kolejnosci wyswietlania informacji
o kancelarii wyczerpuje znamiona deliktu dyscyplinarego. Tym
samym potwierdzii, ze pozycjonowanie kancelarii jest formq re-
klamy. To wazny wyrok, ktory pewnie determinowat bedzie to-
czqcq sie w adwokaturze debate o dopuszczalnosci i granicach
reklamy. W dyskusji Srodowiskowej Scierajq sie bowiem dwa nurty.
Jeden, tradycyjny, opowiada sie przeciwko dopuszczeniu reklamy;
drugi, czesto prezentowany przez adwokatéw mitodego pokole-
nia, optuje za dopuszczeniem reklamy. W mojej ocenie w tej de-
bacie najwazniejsza jest kwestia definicji reklamy i jej zakresu; czy
mozna reklamowac ustugi 0s6b wykonujgcych zawdd zaufania
publicznego, a jesli tak, to w jaki sposéb. Normy deontologicz-
ne i zasady wykonywania zawodu adwokata dopuszczajq in-
formowanie o prowadzonej dziatalnosci, z czym nikt w naszym
srodowisku raczej nie polemizuje. Dla wyniku debaty wazne jest,
gdzie koriczy sie informacja, a gdzie juz zaczyna reklama. Osobi-
scie jestem zwolennikiem nurtu tradycyjnego, opowiadajqcego
sie za zakazem reklamy, przy jednoczesnej dopuszczalnosci in-
formacji o prowadzonej dziatalnosci — podkresla adwokat Rafat
Debowski, sekretarz Naczelnej Rady Adwokackiej.
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~Bronie lepiej”, ,szybciej wygrywam sprawy”?

—~ W zawodach zaufania publicznego to nie reklama, postrzega-
na jako forma zachecania nieograniczoneqo kregu odbiorcéw
do skorzystania z ustug danego adwokata, powinna przesg-
dzac o pozyskaniu klienta. Bo jak reklamowac ustugi adwokac-
kie: ,bronie lepiej”, ,szybciej wygrywam sprawy”? Oczywiscie to
mocne przerysowanie, ale ma na celu pokazanie, ze nie kazdq
ustuge mozna reklamowad. Osobiscie nie wierze w skutecznos¢
reklamy ustug prawnych opartych na stosunku zaufania klient-
adwokat. Reklama nie moze zbudowac takiej relacji — mowi
mec. Rafat Debowski. Jak podkredla, zwolennicy reklamy nie
widzg niebezpieczenistwa z tym zwigzanego. A mianowicie

tego, 7e reklama to kosztowny instrument. Szybko moze oka-
zac sie, ze zwolennicy reklamy, upatrujacy w tym mozliwosci
uzyskania nowych zlecer, nie bedg w stanie ponies¢ kosztu
i konkurowac z kancelariami o duzym potencjale i ugrunto-
wanej pozydji na rynku. — Paradoksalnie zakaz reklamy moze
by¢ mechanizmem zabezpieczajqcym stabszych ekonomicznie
kolegdw, w szczegdinoscitych, ktdrzy dopiero wchodzq na rynek,
przed dziataniami ograniczajqcymi popyt na ich ustugi — pod-
kresla mec. Debowski.

Jak moéwi, od reklamowania sie adwokatow odrdznia dzia-
tania samorzadu zawodowego skierowane na promowanie
popytu na ustugi prawne. — Dziatania takie oceniam pozytyw-
nie. W kazdym razie dyskusja o dopuszczalnosci reklamy w adwo-
katurze trwa. Srodowisko zdecyduje — mdwi Debowski.

Wazne sa tres¢ i forma

Gtowny Rzecznik Dyscyplinarmy Krajowej Izby Radcédw Praw-
nych mec. Jarostaw Sobutka pytany przez nas o to, czy nie-
etyczna reklama jest problemem radcow prawnych, stwier-
dzit: - Nie uznatbym tego tematu za najwiekszy problem
samorzqdu radcowskiego, ale potwierdzam, ze od czasu do cza-
sumamy do czynienia z przewinieniami dyscyplinarnymina tym
tle. Zgodnie z przepisami Kodeksu Etyki Radcy Prawnego na
zagadnienia zwigzane z reklamowaniem swoich ustug przez
radcow prawnych nalezy patrze¢ przez pryzmat mozliwych
sposobdw pozyskiwania klientow. — Bardzo czesto zdarza sie,
Zze ktos reklamuje sie w granicach prawem dopuszczonych, bo do-
puszczalna jest tres¢ przekazywanej przez radce prawnego infor-
matdji, ale organy dyscyplinarne majq zastrzezenia co do sposobu
pozyskiwania w ten sposéb klientéw, uznajqc, ze jest to zabro-
nione, bo polega na narzucaniu swoich ustug. Dobrze zilustruje
to przyktad, ktdry jakis czas temu byt przedmiotem analizy Sqdu
Najwyzszego w ramach postepowania kasacyjnego, a miano-
wicie tablica informujqca o wykonywaniu zawodu. Na tablicy
znajdowala sie tres¢ jak najbardziej dopuszczalna, ktérq radca
prawny moze umiescic¢: oznaczenie kancelarii, imie i nazwisko,
adres, telefon, ale jeZeli tablica zawierajgca takie dane jest — tak
Jjak to miato miejsce w rozpoznawanej sprawie — umieszczonda na
budynku innym niz budynek kancelarii, np. naprzeciwko sqdu, to
mamy do czynienia nie tyle z niedopuszczalng reklamag, ile z for-
maq nharzucajqcq sie, kidra zmierza do pozyskania klientéw w spo-
s6b nieuprawniony. | w tym aspekcie mozemy mowic o proble-
mach radcow prawnych z reklamq. Z podobnq sytuacjq mamy
do czynienia takze wowczas, kiedy radca prawny umieszcza in-
formacje dopuszczalng o swojej kancelarii w gazecie, ale bedzie
to robit cyklicznie i w eksponowanym miejscu. I w tym przypadku
tez bedzie to dziatanie niedopuszczalne nie dlatego, ze tres¢ jest
niedopuszczalna, lecz dlatego, ze narzuca sie, a my nie mozemy
pozyskiwac klientdw w taki sposéb — mowi radca prawny Jaro-
staw Sobutka. W przysztosci najwiecej spraw dotyczy¢ bedzie
zapewne informacji zamieszczanych przez radcoéw prawnych
na roznego rodzaju portalach internetowych i prob pozyski-
wania klientow w ten wiasnie sposob — w chwili obecnej ta-
kich spraw jest jednak stosunkowo niewiele,
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Bez reklamy konkurencja by nas zjadta

Z kolei prof. Adam Mariarski, przewodniczacy Krajowej Rady
Doradcow Podatkowych, przyznaje, ze zgodnie z zasadami
etyki, co wynika zreszta z ustawy, doradca podatkowy moze
prowadzi¢ szerszg dziatalnos¢ niz samo doradztwo podatko-
we. Moze tez reklamowac sie w sposdb nienaruszajacy god-
nosci zawodu,

— Nie mamy wiec takich ograniczer, jakie majg adwokaci czy
radcowie prawni. Nie mozemy ich zresztq miec, bo inne firmy kon-
kurujqce z nami w zakresie niektorych ustug, jak np. ksiegowosdi,
nie majq takich zasad i prowadzq nieetycznq reklame, przyciqga-
jqc klienta twierdzeniem, ze sq najtarisi albo najskuteczniejsi, a tego
doradca podatkowy — nawet reklamujqc swoje ustugi — robic nie
moze. GdybySmy ograniczyli doradcom podatkowym reklame, to
konkurencja od razu by nas zjadfa — méwi prof. Adam Marian-
ski. — Problem widze jednak gdzie indziej. Mianowicie jest grupa
podmiotdw na rynku, ktdra reklamuje swoje usfugi, a sq to ustu-
gi zastrzezone dla podmiotéw uprawnionych, czyli dia doradcéw
podatkowych, radcow prawnych, adwokatéw. Mysle tutaj gidwnie
0 kwestiach podatkowych. Przykladowo biuro rachunkowe albo
inny podmiot nie moze zajmowac sie doradztwem podatkowym,
odzyskiwaniem nadplaconego podatku, a takich podmiotow jest
bardzo duzo. Wystarczy wpisac w wyszukiwarke internetowq cho-
ciazby ,odzyskiwanie nadptaty”, a cata lista firm od razu sie poja-
wi, Wszystko to sq czynnosci doradztwa podatkowego zastrzezone
ustawowo | ich wykonywanie przez inne podmioty jest przestep-
stwern, o ktérym mowa w art. 81 ustawy o doradztwie podatko-
wym, zwiaszcza jesli ktos robi to w sposdb stafy — moéwi Adam Ma-
rianski. | dodaje: U nas nie byto i nie ma spraw, ktére dotyczytyby
naruszenia zasad dozwolonej reklamy, natomiast widzimy w tym
zakresie bardzo duze problemy na rynku.

Tymczasem, jak mowi prof. Ewa Nowiriska, radca prawny
z Kancelarii Prawa Gospodarczego, Prasowego i Konkurencji,
kierownik Zaktadu Prawa Konkurendji i Srodkow Masowego
Przekazu w Katedrze Prawa Wiasnosci Intelektualne] Wydzia-
tu Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagiellonskiego, czesto
do kancelarii dzwonig osoby, ktére zajmuja sie pozycjonowa-
niem firm w internecie i za niewielka nawet optatg proponujg
taka ustuge. — Nie ma takich badan, ale podejrzewam, ze bardzo
wiele podmiotow wykorzystuje te mozliwosé. Kwestia reklamy za-
woddw prawniczych nie jest prosta. Wielu miodych prawnikéw,
ktdrzy decydujq sie na zrobienie aplikacji, nie majgc mozliwosci
reklamowania sie ze wzgledu na przyjete w korporadji zasady
etyczne, ma duzy problem z wejsciem na rynek wobec otwarcia
zawodu i olbrzymief konkurendji. Moze w tym wzgledzie przyda-
foby sie jakies otwarcie, nieograniczajqce sie jedynie do suchej in-
formadji handlowej o zakresie udzielanych porad — zastanawia
sie prof. Ewa Nowirska. Jak zauwaza, takze wskazywanie klien-
tow, ktorych sie obstuguje, tez jest pewng forma reklamy, dosé
powszechnie stosowana. Jako szarg strefe nalezy tez, jej zda-
niem, potraktowac publiczne informowanie o przyjetym do
pracy w okreslonej kancelarii nowym prawniku, ktéry dotgczyt
wiasnie do zespotu, i roli merytorycznej, jaka bedzie petnit.
W podobnych kategoriach mozna by teZ postrzegac informa-
¢je 0 pomocy prawnej Swiadczonej pro publico bono. Zwiasz-
cza ze informacja taka pozytywnie wptywa na postrzeganie
danego prawnika. Jednak, jak podkresla prof. £. Nowiriska,
trudno nie dostrzegac¢ koniecznosci spotecznej w zakresie
upubliczniania informagji o nieodptatnie swiadczonej pomo-
cy prawnej, jakiej wielu prawnikéw udziela np. uchodzcom. —
Jak widac, problematyka informacji/reklamy ustug Swiadczonych
przez prawnikow jest dosc ziozona — dodaje.




